__ Industrie

Wiha mit der Mischung aus Tradition, Innovation und

Innovative ,Schwarzw

,Es geht uns mit oberster Prioritdt darum, die Marke zu starken; deshalb wurde auch unser
Logo iiberarbeitet und sichtbarer gemacht, denn bei Handelsentwicklung a la Aldi diirfte
unsere Branche bald tiber keine Marken mehr verfigen”. Mit diesen Worten beschreibt der
geschaftsfuhrende Gesellschafter Wilfried Hahn im Gesprach mit der EZ Tools & Trade eine der
Hauptausrichtungen der Wiha Werkzeuge GmbH in Schonach/Schwarzwald.
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Wilfried Hahn

3.500 Produkte, mindestens eine Neu-
entwicklung je Produktgruppe und Jahr,
ein anspruchsvolles Produktdesign sowie
zahlreiche Auszeichnungen: Die bekannte
Werkzeugschmiede zihlt zu den auffdl-
ligsten Herstellern von Premium-Produk-
ten. Den Standort Deutschland stérken
und gleichzeitig die Produktion in Asien
fiir den dortigen Markt unter ,Made by
Wiha” ausbauen, steht fiir Wilfried Hahn
dabei im Mittelpunkt. Stimmen, die dem
Firmenchef vor vielen Jahren prophe-
zeiten, dass Deutschland als Standort fir
die Werkzeugproduktion langfristig keine
Chance hitte, sind verstummt. Denn die
vergangenen Jahre zeugen von einer mit-
telstindischen Erfolgsgeschichte. Mittler-
weile hat sich die Wiha Werkzeuge GmbH
mit ihren weltweit mehr als 600 Mitarbei-
tern zu einem beachtlichen Unternehmen
entwickelt. Ein konsequent strategisches
Denken, die permanente Erneuerung in
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Jahre sukzessive auf-

allen Bereichen mit der klaren Zielsetzung
auf den technologischen Vorsprung und
nicht zuletzt hoch qualifizierte Mitarbei-
ter bilden die Séulen des Erfolgs.

Das Unternehmen stellt seit Jahren ein-
driicklich unter Beweis, dass Werkzeuge
nicht nur funktionell und robust sind,
sondern auch tiber ein dsthetisches Design
verfiigen und fiir héchst spezielle Anwen-
dungen konzipiert sein kénnen. Man
verbindet seit mehr als
70 Jahren Erfahrung
mit Innovation und
Hightech. Angefan-
gen hat alles im Jahre
1939, als der Griinder
Willi Hahn in Wupper-
tal begann, Schrauben
und Muttern zu ferti-
gen. Acht Jahre spéter
— bereits in Schonach
- wurden die ersten
Schraubendreher her-
gestellt. Die heutigen
Kernproduktgruppen
wie Drehmomentwerk-
zeuge, Stiftschliissel,
Bits, Schonhdmmer,
Zangen, Messwerkzeu-
ge und Gelenkschldu-
che wurden iiber die

und ausgebaut.
Trotz der internationalen
Expansion ist Deutschland
der Hauptproduktionsstand-
ort geblieben. 90 Prozent der
Produkte werden hier ent-
wickelt und gefertigt. Deren
Variationen und Zubehor
haben mittlerweile zu einem
Portfolio von {iber 3.500
Modellen gefiihrt. ,Unser
Ziel ist, jiihrlich mindestens

eine Innovation pro Kernproduktgrup-
pe auf den Markt zu bringen”, berichtet
Wiha Chef Wilfried Hahn.

Neben dem neuen Zangenprogramm
stellt Wiha mit dem dynamischen Kraft-
gelenk ,DynamicJoint” 2010 eine abso-
lute Neuheit vor, das die Schneidleistung
bei geringstem Kraftaufwand um bis zu 40
Prozent verbessert. Mit der Wiha ,Magic-
Tips" Sicherungsringzange prasentiert
man eine weitere Zangen-
Innovation, die neue Mafisté-
be in Sachen Funktionalitat
und Sicherheit setzen soll. Aus
dem Bereich VDE-Schraub-
werkzeuge stellt man mit der
JslimTechnology” die ,Inno-
vation der VDE Schraubwerk-
zeuge” vor. Die Produktgruppe
Stiftschliissel rundet die Inno-
vationen ab: Der ,ErgoStar®
iiberzeugt durch die wohl
schnellste und komfortabelste
Stiftschliisselentnahme.

Aktivitaten, die sich
auszahlen

Durch die Grindung von Ver-
triebsgesellschaften in Europa,
den USA und Asien konnten
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Qualitat

ald-Schrauber”

weltweit erfolgreich
neue Mirkte erschlossen
werden. Neben Wiha
Kanada und Indien
erdffnete Wiha in 2008
fiir die Region Asien/
Pazifik eine Vertriebs-
und Marketing-Zentrale
in Singapur. Ein dicht
gestricktes Netz von
Vertriebspartnern soll
sicherstellen, dass die
Produkte in zahlreichen
Lindern gut vertreten
sind. Fiir den Global

der Kundenkontakt geniefit
bei Wiha hohe Prioritit,
Dies zeigt die wiederhol-
te Wahl zum ,Partner des
; Fachhandels” durch den
Player bedeutet dies aber  Schraubendreher und Meterstab in einem Zentralverband Hartwaren-
erst den Anfang. Bei- handel. Obwohl der Diy-
spielsweise konnte die eigene Zangenpro-  wurde. ,Es gibt nichts vergleichbares”, so  Bereich selektiv beschickt wird, gilt die
duktion in den letzten Jahren erfolgreich ~ Wilfried Hahn. ,Nur bei den Kosten hiit- grofte Aufmerksamkeit somit nach wie

etabliert werden.

Wiha nutzt fiir
seine internationa-
len Kontakte seit
jeher die Internati-
onale Eisenwaren-
messe, die fiir das
Unternehmen auch
durch die eigene
Flut an Neuheiten
in diesem Jahr zu
einem echten Erfolg
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ten wir uns von den
Veranstaltern ein
grofieres finanzielles
Entgegenkommen
erhofft.”

Einen wesentlichen
Schliissel zum Erfolg
sieht Wilfried Hahn
aber auch in der Bin-
dung der Mitarbeiter.
Das Unternehmen

.~ wurde schon zum

Top-Arbeitgeber des
Deutschen Mittel-
standes gekiirt. Auch

winner 2010

vor dem PVH. Private Lable wird in erster
Linie mit anderen Programmen angebo-
ten. Erfolgreich, aber durchaus noch aus-
baufihig mit weiteren Hindlern, laufen
spezielle Kooperationen wie beispielsweise
mit Schiinke & Bockmiihl.
Anerkennung fiir die Leistungen des
Unternehmens gibt es nicht nur von Han-
delsseite. Fiir ihr herausragendes Design
wurden der Magazin-Bithalter und sein
kleiner Bruder Magazin-Bithalter ,Stub-
by" als Produktfamilie mit dem begehr-
ten iF product design award 2010 in Gold
ausgezeichnet. Auch der vielseitige Stift-
schliisselsatz ,ErgoStar” konnte jiingst
eine internationale Experten-
jury tiberzeugen. Er wurde mit
dem renommierten Designpreis
»red dot product design award”
pramiert.

Jedoch werden nicht nur die
hochwertigen Premium-Werk-
zeuge mit Lob bedacht. Auch
der Internetauftritt sowie der
Produktkatalog der Wiha Werk-
zeuge GmbH erzielten beim
+INKA 2008“ eine Topplatzie-
rung. Zudem wurde der Pro-
duktkatalog im Jahr darauf

reddot design award . erneut mit dem ,INKA 2009

ausgezeichnet,
Fotos: Wiha
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